Annonceurs responsables en publicité pour enfants et Vive les enfants
Depuis 17 ans, les organismes Annonceurs responsables en publicité pour enfants (AREPE) procurent aux enfants canadiens des outils qui leur permettent de considérer les médias et la vie avec discernement. Par le truchement de messages télévisés d’intérêt public destinés aux enfants et un programme de formation pour les éducateurs, les parents et les dirigeants communautaires, AREPE s’adressent directement aux enfants, ainsi qu’à ceux et à celles qui interviennent auprès d’eux et dont l’influence peut être marquante. Pour veiller à ce que les programmes et les initiatives soient pertinents et conçus efficacement pour les destinataires, AREPE a établi un partenariat avec le milieu des affaires, des intervenants spécialisés, les instances gouvernementales, des diffuseurs et le milieu de la publicité. Depuis 1990, ce réseau d'acteurs impliqués dans le domaine de la responsabilité sociétale a réalisé plus de 40 messages télévisés d’intérêt public afin d’informer les enfants sur des enjeux tels que la drogue, la maltraitance, l’estime de soi, la vie active, l’intimidation à l’école et l’éducation aux médias. L’éducateur bilingue, le parent et les ressources de la collectivité poursuivent la réflexion sur ces messages en classe et à la maison, et incitent au dialogue sur les véritables enjeux que vivent les enfants canadiens. Les programmes et les initiatives de AREPE utilisent une approche pratique pour aider les enfants à se bâtir un univers plus sain et plus enrichissant pour eux-mêmes. 

Vive les enfants — Première phase

En octobre 2004, les organismes Annonceurs responsables en publicité pour enfants ont lancé un programme complet qui touche spécifiquement au problème de l’obésité chez les enfants. Forts de leur succès passé quant au modèle de collaboration mis au point,  les organisateurs de « Vive les enfants » ont réuni les gens de l’industrie, des instances gouvernementales, 16 ONG et des spécialistes afin de concevoir un programme qui fournira aux enfants des outils pour les aider à mieux s’alimenter, à faire de l’exercice physique et à développer leur sens critique devant les médias. Le premier message d’intérêt public de Vive les enfants  télédiffusé, intitulé Health Rock, a rejoint 96 pour cent des enfants canadiens. En fait, Health Rock a servi de catalyseur puisque 83 pour cent de ceux qui ont vu le message s’accordaient pour dire qu’il les inciterait à penser à leurs choix d’aliments et d’activités, et 61 pour cent ont affirmé qu’il les inciterait à agir autrement. La portion du programme éducatif Health Rock consacrée à l’école, à la maison, et à la collectivité a pour but d’appuyer les parents, l’école et la collectivité dans leurs efforts pour aider les enfants à « mieux manger, à bouger davantage et exercer leur discernement devant les médias ». À ce jour, ce programme éducatif a rejoint plus de 10 000 enseignants, parents et professionnels de la santé. 
Vive les enfants — Quoi de neufaujOURd’hui?

Dans le but d’appuyer l’engagement de l’industrie à favoriser le développement sain des enfants, le programme Vive les enfants dévoile sa deuxième phase aujourd’hui, qui comprend deux nouveaux messages télévisés d’intérêt public de 30 secondes, et un atelier éducatif en ligne. Les deux nouveaux messages bilingues d’intérêt public, “Move Your Body” and “Use Your Head”,  ont été créés pour motiver, inspirer et inciter les enfants à se prendre en main et à faire les choix intelligents quand vient le temps de choisir leurs aliments et leurs activités. Le nouvel atelier en ligne augmente la portée du programme en s’adressant aux enseignants, aux parents et aux membres de la collectivité en leur fournissant, sur demande, une version d’une heure du séminaire présentée par la formatrice canadienne d’expérience, Linda Miller.
